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Resumo

Sabe-se que cada vez mais é necessario utilizar métodos
produtivos que minimizem e combatam a destrui¢do dos recursos
naturais da Terra, considerando as necessidades presentes e
futuras da populacdo. Torna-se necessario avaliar os produtos
disponiveis no mercado, que devem estar de acordo com 0s
padrdes esperados para atender ao quesito da sustentabilidade. O
presente artigo busca avaliar e comparar produtos: um projetado
a partir de conceitos de sustentabilidade e outro projetado sem
esta l6gica. Para a realizagdo da avaliacdo buscou-se utilizar a
roda Roda Estratégica de Ecodesign, ferramenta de avaliagdo
proposta por Leandro Brizuela (2012). Esta ferramente se torna
eficiente, pois analisa cada etapa da concepcdo dos produtos,
permitindo a visualizacdo e analise dos impactos gerados pelo
ciclo de vida dos mesmos.

INTRODUCAO

Conforme Kazazian (2005) devido ao consumismo acelerado e a fabricacdo de novos

produtos que teve inicio com a revolucao industrial, exige-se cada vez mais a extracdo de
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matérias-primas da natureza. Por esta acdo ser realizada de forma descuidada, 0s recursos
naturais esvaneciam-se com o passar dos anos. Atualmente o consumo se tornou ainda maior e
de acordo com a matéria publicada pela organizacdo AES Brasil (2014), a populagédo extinguiu
em apenas 0ito meses 0S recursos naturais disponiveis para a utilizagdo em 2014. 1sso mostra
que o atual processo de extracdo, produgdo e consumo desenfreados ja afeta e ultrapassa a
capacidade de resiliéncia que o planeta possui, pois toda matéria-prima extraida nos quatro
meses restantes do ano ndo conseguira ser reposta pela natureza.

O designer tem papel fundamental para melhorar e minimizar os impactos causados
pelos produtos sobre a natureza. Os profissionais agem diretamente no projeto e podem optar
pela aplicacdo de métodos que ndo agridam o meio ambiente. O ecodesign além de estratégia
de projeto € uma ferramenta que visa a producdo na busca pela sustentabilidade, analisando
detalhadamente todas as etapas de um projeto e acompanhando seu desenvolvimento. Pode-se
dizer que, entre outros objetivos, o ecodesign busca minimizar impactos e proteger a natureza
contra os prejuizos causados pela fabricacdo de produtos.

Obijetiva-se por meio do presente artigo analisar as caracteristicas do desenvolvimento
de um produto ecoldgico, comparando-o com outro de mesma espécie porém sem proposito
relacionado a sustentabilidade. Tal analise consiste na aplicacdo da ferramenta de avaliacdo de
impactos conhecida por Roda Estratégica de Ecodesign, proposta por Leandro Brizuela (2012).
Por meio desta ferramenta, pretende-se, por exemplo, analisar os materiais que constituem tal
produto, verificando se ha realmente a utilizacdo de matérias-primas de fontes responsaveis,
averiguando também os residuos mais significantes produzidos por estes durante seu ciclo de

vida.
DESENVOLVIMENTO

A partir de metodologias e ferramentas especificas, o designer desenvolve inUmeros
projetos. Para o design de produtos, o profissional pesquisa o material que sera utilizado para a
fabricacéo, analisa o processo de producao, estuda sua distribuicéo e seu transporte; sua atuagdo
ocorre em todas as agdes que os produtos sofrem para atender as necessidades da populagéo.
(LOBACH, 2001).

Em virtude dos prejuizos causados ao meio ambiente pela ndo preocupacgéo da extracao
de matérias-primas de forma consciente para fabricacdo de produtos, tornou- se necessario
pensar em métodos que visem a preservacao dos recursos do planeta. Segundo Manzini e

Vezzoli (2008) aliado com a ecologia e o desenvolvimento de produtos, o ecodesign é um



Revista Imagem v. 6, n. 1, p. 78-89, 2016 80

modelo projetual que visa a aplicagdo de metodos que priorizam a consciéncia ambiental no
desenvolvimento de projetos, sendo este utilizado no replanejamento de artefatos ja existentes

para que 0s mesmos diminuam seu impacto sobre o meio ambiente.

1 Ecodesign

De acordo com Kazazian (2005) o ecodesign deve atingir um equilibrio para que se
alcance resultados satisfatorios, que consistem na harmonia entre os meios social, econémico e
ambiental. Deve-se considerar a importancia dos trés meios, pois além de condicionar
significante melhora no meio ambiente, garantiria também a melhoria da qualidade de vida da
sociedade, atendendo suas diferentes necessidades e assegurando que as geragfes futuras
supram as suas sem que haja qualquer dano.

Tratando-se da melhoria da questdo social considera-se que a populacéo deve e precisa
ter melhores condicGes de vida, iniciando com a devida preocupacdo com a intensa
desigualdade social entre os povos, concebendo realmente uma melhora para tal situagéo.
Também é necessario que haja melhores condi¢cdes no ambiente de trabalho, bem como a
valorizacéo do funcionério.

Relacionada diretamente com a questdo ambiental, € necessario aplicar alguns critérios
na concepcdo de produtos que diminuam o impacto ao meio ambiente, a saber: buscar a
utilizacdo de materiais de baixo impacto; possibilitar a reciclagem; buscar fontes de matérias-
primas renovaveis; facilitar a reutilizacdo de partes dos produtos ja fabricados para a utilizacao
na concepcao de novos a partir do reaproveitamento de pecas; contribuir de forma que o artefato
fabricado tenha facil reparo permitindo que as pecas sejam trocadas e removidas facilmente, ou
seja, viabilizar a manutencdo; dar preferéncia para a utilizacdo de processos de fabricacdo que
consumam menos energia; escolher processos produtivos que utilizem fontes renovaveis e
limpas; e visar a durabilidade, estendendo a vida atil do produto. (MANZINI e VEZZOLI,
2008).

No ambito econdmico segundo Kazazian (2005) a industria deve lucrar de forma
consciente e responsavel considerando 0s aspectos sociais e ambientais. As atividades
industriais afetam a qualidade de vida dos trabalhadores, bem como prejudicam gravemente a
natureza pelos impactos causados devido aos residuos e efluentes produzidos em seu processo
de fabricagéo.

E preciso que o meio empresarial entenda as mudancas necessarias na busca pela

sustentabilidade como investimentos, afinal toda melhoria aplicada ao desenvolvimento de
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produtos minimiza impactos, que posteriormente gerariam despesas em esfor¢os por reparos

aos danos causados por uma producdo que ndo tem a sustentabilidade como foco.

2 Roda Estrategica do Ecodesign

Cada vez mais é perceptivel a importancia da fabricacdo de produtos em prol do meio
ambiente devido aos prejuizos que estes trazem para a natureza por seu planejamento
equivocado e feito de forma inconsciente. Contudo faz-se necessario que existam métodos
avaliativos para andlise de produtos, para que se saiba, realmente, que eles estdo indo ao
encontro com os principios da sustentabilidade.

A roda estratégica proposta por Leandro Brizuela no 3° Congreso Latinoamericano de
Ensefianza del Disefio em 2012, é uma ferramenta que visa avaliar a importancia e relevancia
da exploracédo dos recursos utilizados na fabricagdo de um produto, bem como os residuos que
0 mesmo gera durante todo seu ciclo de vida.

Ela expde os recursos utilizados e os residuos produzidos verificando os impactos
mais expressivos e se mostra uma eficaz ferramenta de analise de produtos, na medida em que
elabora um estudo e uma avaliacdo detalhada sobre cada etapa do projeto.

Tal método avaliativo € desenvolvido em quatro etapas divididas em uma série de
critérios. Inicia-se com a etapa de Desenvolvimento de Novo Conceito, apds tem-se a etapa de
Componentes do Produto, que aborda dois topicos: 1- Selecdo de materiais de baixo impacto e
2 — Reducdo do uso de materiais. A terceira etapa é Estrutura do Produto, abordando os tépicos
de 3- Técnicas para otimizar a produgdo, 4 — Otimizacdo do sistema de distribuicdo, e 5-
Reducéo de impacto durante o uso, por fim, a quarta etapa trata de Sistema Produto, analisando
topicos como: 6 — Otimizacdo da vida Util, e 7- Otimizacdo do sistema de fim da vida util.

Cada topico apresentado dentro destas quatro etapas propostas, sugere analise de
outros itens que devem ser considerados para que a avaliacdo dos produtos seja realizada. Sao
estes quesitos que servirdo de base para a comparacdo entre os produtos na construcdo do

grafico que é resultante deste tipo de avaliagdo (&rea representada no centro da figura).
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SISTEMA DO PRODUTO
6. Otimizacao da vida util
Reuso do produto
Reciclagem dos materiais
Recuperabilidade dos materiais
Dotar de significados
7. Otimizacao do sistema do fim
da vida atil
Confiabilidade e durabilidade
Facil manutengdo e reparagao
Estrutura modular
Forte relacdo usuario-produto
(significado)

DESENVOLVIMENTO DE
NOVO CONCEITO
Desmaterializagao
Uso compartithado do produto
Integracao de funcgoes
Otimizacao funcional de produtos e
componentes do produto

COMPONENTES DO

PRODUTO

1. Selegdo de materiais de

baixo impacto

Materiais limpos

Materiais renovaveis

Materiais reciclados

Materiais recicldveis

2. Reducdo do uso de

materiais

Redugdo em peso

Redugdo em volume a ser

transportado

ESTRUTURA DO PRODUTO
3. Técnicas para otimizar a produgdo
Técnicas alternativas de produgao
Menor quantidade de etapas produtivas
Menor consumo de energia na fabricacdo
Uso de energias limpas na fabricagao
4. Otimizacdo do sistema de distribuicdo
Emabalagem: menor, mais limpa, reutilizavel
Modo de transporte eficiente
energéticamente
Logistica eficiente
5. Reducdo de impacto durante o uso
Menor consumo de energia
Fontes de energia limpas
Consumiveis mais limpos
Uso de menos consumiveis

Figura 1: Método de Avaliagdo da Roda Estratégica de Ecodesign.
Fonte: elaborado pelos autores com base em Brizuela, 2012.

Portanto, a partir dos dados expostos na figura, que apresentam os quesitos que formam

a avaliacdo de cada um dos oito topicos das quatro etapas propostas, é possivel analisar através

desta técnica de comparacgdo inimeros artefatos e, realizar um julgamento quanto ao produto

ecoldgico ou ndo, verificando sua eficiéncia dentro do ambito da sustentabilidade.

3 Metodologia

A vigente necessidade de produzir em harmonia com o meio ambiente, deve-se as

sérias mudancas climaticas e a destruigdo da natureza, causadas em grande parte pelo processo

de consumo e producdo vigentes. Para identificar a relevancia do assunto em questdo, conforme
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jaapresentado, foi realizado estudo de pesquisa bibliograficas que, segundo Gil (2002), é aquela
que se desenvolve em sua maioria, com base nas informagdes de livros e artigos cientificos.

Uma vez concluida a pesquisa bibliografica inicia-se um estudo de caso que, conforme
Boaventura (2004) busca solucionar problemas atraves de pesquisas de aplicacdo pratica de
conhecimentos, para isso, procurou-se averiguar em sites de empresas brasileiras responsaveis
pela fabricacdo de produtos que visam a sustentabilidade quais sdo os produtos disponiveis. O
obejtivo desta busca € selecionar um artefato, coletar a maior quantidade possivel de dados e
fazer sua avaliacdo, bem como encontrar um produto semelhante que nao ‘se vende’ ou ¢
exposto apoiando-se em questdes de sustentabilidade.

A partir da escolha dos artefatos, é feita uma pesquisa de campo que, de acordo com
Marconi e Lakatos (2003), é “aquela utilizada com o objetivo de conseguir informagdes e/ou
conhecimentos acerca de um problema”, visando a comparagao entre o produto comum (A) e
o0 produto ecoldgico (B) para a aplicacdo da Roda Estratégica de Ecodesign. Na etapa de coleta
dos dados utilizaram-se questionarios — ferramenta da pesquisa de campo - para obter maiores
informacBes sobre os produtos e poder com isto, construir o grafico resultante da Roda

Estratégica de Ecodesign.

4 Andlise de Dados

A partir da escolha do artefato e da ferramenta de avaliacdo de processos de producdo,
desenvolve-se a analise do produto fabricado sem apelo a sustentabilidade, produto (A),
comparando-o com um produto que tem este apelo - produto (B). O estudo foi feito em torno
de perguntas sobre os processos de fabricacdo para duas empresas de sapatos fabricantes de
alpargatas. Com as respostas obtidas, aplicou-se o método avaliativo proposto por Brizuela
(2012) realizando o julgamento de cada etapa.

A pesquisa acerca do produto A, foi realizada a partir dos dados encontrados no site
de uma empresa localizada na cidade de Farroupilha, no estado do Rio Grande do Sul. A analise
do produto B foi desenvolvida com base em informacg6es e videos disponibilizados no site de
uma empresa da cidade de Franca, no estado de Séo Paulo. A aplicagdo da ferramenta proposta
foi inteiramente desenvolvida com base nas respostas de perguntas elaboradas com base em
Brizuela (2012) e respondidas pelos proprietarios de cada empresa.

Salienta-se que ndo foi possivel atender a todos os quesitos propostos por Brizuela
(2012), pois apenas algumas etapas coincidiram entre os dois artefatos para a comparacdo. A
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seguir serdo apresentados os dados coletados a partir do estudo desenvolvido, partindo da etapa

inicial: Desenvolvimento de novo conceito.

PRODUTO A
Desenvolvimento de novo conceito

PRODUTO B
Desenvolvimento de novo conceito

O produto é desenvolvido a partir de um conceito de
juncéo, composto pelos sistemas de adeséo (colagem)
e amarracao (costura), mas seu diferencial esta no
cuidado com os impactos ambientais causados pela
industria calcadista.

Além disso, é um produto que pode ser

facilmente consertado, atravésdacosturae

colagem.

Oprodutoédesenvolvidoapartirdoconceitode
juncéo,sendoelesosistemadeadesdo(colagem) e
amarracdo (costura). Além disso, o produto pode
ser consertado, através da costura e colagem.

Quadro 1: Respostas das empresas sobre desenvolvimento de conceito.
Fonte: elaborado pelos autores com base nas informagdes disponibilizadas pelas empresas.

E possivel perceber que no quesito referente ao conceito do produto as duas empresas
apresentam as alpargatas da mesma forma, porém a empresa responsavel pelo produto B
enfatiza questdes relacionadas ao impacto ambiental do sistema produtivo do segmento de
industria que esta enquadrada.

A etapa seguinte, Componentes do produto avalia questdes sobre a Selecdo de materiais

de baixo impacto e Reduc¢do do uso de materiais:

PRODUTO A

PRODUTO B

Componentes do produto
1. Selec&o de materiais de baixo impacto

Oprodutoécompostoporumtecidode EVA
forradocomcetim, contémduas palmilhas:a
interna composta por latex e a externa composta
por papelédo ou fibra, dependendo do modelo;easola
dePVCexpandido,coladacom cola amarela.

2. Reducéo de uso de materiais

O calcadondo possuiredugéo de materiaisem sua
composi¢do. Suaembalagemécomposta por
apenas umsaco plastico, resistente, que é entregue
diretamente ao consumidor.

Componentes do produto
1. Sele¢éo de materiais de baixo impacto

Ocalgado é composto por umtecidototalmente
reciclado, sendo 70%dealgodéorecicladoe30%de fios
degarrafaPET reutilizada, palmilhasdebiolatex
biodegradavel, solafeita de borrachae coladacom colaa
base de agua.

2. Reducéo de uso de materiais

Portratar-se deumcalgado que jatememsua
composicao materiais leves, a dificuldade em
reduzirseupesoeosmateriaiségrande. Além disso, a
embalagem feita de papel Krafté leve, mas seutamanho
épadraoemcomparagdoaoutras.

Quadro 2: Respostas das empresas sobre questdes de Componentes do produto
Fonte: elaborado pelos autores com base nas informaces disponibilizadas pelas empresas
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Nesta primeira etapa de avaliacdo baseada na ferramenta da roda estratégica, percebe-
se que o produto B, o eco sapato, tem uma forte preocupacao com a sele¢do de matérias-primas,
no caso dos tecidos de garrafa pet e a palmilha de biolatex. Ja o produto A utiliza materiais
disponiveis no mercado, sem visar as possiveis agressdes causadas ao meio ambiente.

Conforme apresentado no quadro, observa-se a dificuldade de reduzir o nimero de
materiais, por tratar-se de um calgado leve e que ja tem esse numero reduzido, porém, no
produto A, essa reducao esta presente na embalagem, composta por apenas em um saco plastico,
mas 0 mesmo por derivar do petréleo, acaba sendo mais prejudicial ao meio ambiente.

Na terceira etapa analisa-se a Estrutura do produto, levando em consideragdo Técnicas
para otimizar a producdo e Otimizacao do sistema de distribuicao:

PRODUTO A

PRODUTO B

Estrutura do produto
3. Técnicas para otimizar a produgao

A fabricagao do produto é realizada, em sua maior
parte, manualmente. O corte da palmilha e docabedal é
realizado com o auxilio de maquinas, poréma
montagemdocabedaledapalmilha,ea colagem da
sola e da etiqueta sdo feitas manualmente. O
processotemcincoetapas.

4. Otimizacdodosistemadedistribuicéo

Aembalagem do produto é composta somente por
umsacoplastico, resistente, quepodeser reciclado.
Alémdosacoplastico,aempresanao utiliza
nenhum outromaterial.

Estrutura do produto
3. Técnicas para otimizar a producao

A fabricacdo deste produto é realizada 57%
manualmente (etapaque inclui colagem, costura e
corte) e 43% comauxilio de maquinas (etapas de
molde e colagem). O processo ocorre conforme
as sete etapas: corte, preparacéo, pesponto,
montagem, solado, finalizacéo e reviséo.

4. Otimizac&o do sistema de distribui¢do

Aembalagem é composta por papel Kraft, facil de
reciclar,eassobrasdeste papelsdovendidaspara
pessoasque utilizamacoletadomesmocomo
sustento, popularmente conhecidas como os
“catadores” de lixo. Os produtos sdo transportados
através daempresa Correios, que utilizacomo
combustivel o 6leo diesel.

Quadro 3: Respostas das empresas sobre questdes de Estrutura do produto.
Fonte: elaborado pelos autores com base nas informacdes disponibilizadas pelas empresas

A terceira etapa apresenta uma visao positiva de ambos os produtos, porém a empresa
do produto A fabrica com mais intensidade de forma manual, quando comparada a empresa do
produto B, diminuindo gastos energéticos.

Em relacdo as embalagens, o produto A possui menos material, diminuindo volume e
desperdicios, mas ambas ndo possuem formas mais sustentaveis para o transporte.

A ultima etapa, trata de topicos do Sistema Produto, como Otimizacgéo da vida util e

Otimizacdao do sistema do fim da vida atil, como pode ser observado no quadro:
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PRODUTO A

PRODUTO B

Sistema de produto
5. Otimizacdo da vidadtil

Epossivelreciclaraspalmilhasdepapeldoede latex,
como também podem ser recuperadas.

6. Otimizac&do do sistema do fim da vida util

O produto é considerado resistente e, em casos que
precisam de manutencdo, apropriaempresa se
responsabiliza pela reparagéo.

Sistema de produto
5. Otimizacéo da vidadtil

A otimizagdo da vida til do produto é muito
presente pois, mesmo sendo feito por materiais ja
reciclados, ele podeserrecicladoserecuperados
novamente.Comtodoessecuidadocomomeio
ambiente, a empresa agregou um significado ao seu
simbolo quetemcomobaseaflordelo6tus, que
representaespiritualidade, e o simbolo Tilak, que
significarespeito. Comeste fundamentoa empresa
propde aos seus clientes umsentimento de cuidado e
amor ao meio ambiente.

6. Otimizacdo dosistemado fimdavidautil Em

relagdoadurabilidade e confiabilidade do
produto, o tecido PET, além de serreciclado, pode ser
maisresistente que otecido 100%algoddo (Plentze

Mello, 2014). Mesmo sendo um produto resistente, a
manutencao pode ocorrer através da colagem e ada
costura.

Quadro 4: Respostas das empresas sobre questdes de Sistema de produto.
Fonte: elaborado pelos autores com base nas informacdes disponibilizadas pelas empresas

Em relacdo a reciclagem, a recuperabilidade de materiais as duas empresas respondem
da mesma forma, mas no quesito de dotar significados ao produto, a empresa do produto B
salienta-se, visto que demonstra preocupacgdo em conscientizar os consumidores e apresenta um

conceito por tras do produto, o que ndo € aparente na empresa do produto A.

5 Analise de Resultados

Com base nos dados apresentados anteriormente, pode-se avaliar o grau de
sustentabilidade que cada produto possui. Percebe-se que ambos possuem confiabilidade,
durabilidade, facil manutencédo, permitindo efetuar reparos caso haja defeitos e, no caso do
produto A, até em casos de mau uso, sdo feitos reparos, se necessario.

H& também, a comparagdo de precos, que ndo esta presente nas etapas da Roda
Estratégica, mas que é informagdo complementar conseguida, onde o produto B é vendido por
R$ 116,00, enquanto que o produto A é comercializado por R$ 40,00. Essa grande diferenca de
precos pode ser justificada pelo uso de matérias-primas recicladas e ecologicamente corretas,

gue sdo mais caras. Vale ressaltar que a busca por produtos sustentaveis ndo necessariamente
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deve acarretar em um maior preco ao produto, afinal sustentabilidade visa o equilibrio entre
questdes ambientais, econémicas e sociais.
Para facilitar o entendimento da aplicacdo da Roda Estratégica de Ecodesign e 0s

impactos observados em cada etapa avaliada, criou-se o grafico de radar:

5
4
7 2

2
O Sapato

0
O EcoSapato

6 3
5 4

Grafico 1. Etapas da Roda Estratégica de Leandro Brizuela aplicada aos produtos A e B
Fonte: elaborado pelos autores com base em Brizuela, 2012.

A construcdo do grafico ocorre com a atribuicdo de uma ‘nota’ de zero a cinco para
cada questdo observada nos dois produtos. A avaliacdo é realizada com base na comparacao
dos dados obtidos a respeito dos produtos e o valor atribuido é determinado de forma empirica
por quem esta realizando a analise, mas tem como suporte o conhecimento teorico adquirido
combinado aos dados coletados.

A leitura do gréfico ocorre da seguinte maneira: quanto maior o nivel, de 0 a 5, maior
a otimizacgdo da etapa e maior o seu nivel de sustentabilidade. Como resultado, verifica-se o
néo planejamento voltado a sustentabilidade em relag&o ao produto B, enquanto que a empresa
que possui sua fabricacdo centrada nestes conceitos se enquadra com indices elevados na

maioria das etapas propostas na ferramenta de avaliacdo utilizada.
CONSIDERACOES FINAIS

Tendo em vista as informacdes apresentadas no decorrer deste artigo e também nas
propostas apresentadas, conclui-se que as vantagens do produto B estdo presentes na sua
composicgdo, através do uso de materiais reciclados que podem ser reutilizados e reciclados, e
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também no seu processo consciente de fabricacdo, feita, em sua maioria, de maneira manual.
As desvantagens estdo presentes no processo de distribuigdo/transporte e no preco final.

As vantagens do produto A estdo presentes no preco final, no processo produtivo, que
economiza energia, e na reducéo de materiais da embalagem. Ja as desvantagens sdo percebidas
na selecdo de materiais, onde ndo é pensado nos danos causados a0 meio ambiente, € no
processo de distribuicao/transporte.

De forma geral, percebe-se que o produto B possui maior minimizacdo de impactos.
Notou-se que ha uma evidente preocupacdo em utilizar materiais disponiveis que se adequem
melhor a esse conceito. Ja o produto A, produzido como a maioria dos produtos, utiliza o que
existe no mercado, sem analisar os cuidados ecoldgicos de forma direta.

Sabe-se que a Roda Estratégica de Ecodesign é apenas uma das formas de anélise
comparativa existentes, outras possibilidades podem oferecer resultados mais precisos quanto
a avaliacdo dos impactos de projetos de design, porém para isso exigem maior detalhamento e
informacdes, as quais nem sempre é possivel coletar das empresas, pois algumas se recusam a
fornecer estes dados (talvez, por terem consciéncia de suas praticas — que nem sempre sdo
positivas). Sendo assim a aplicacdo desta ferramenta torna-se um meio efetivo, mas nao
complexo de realizar uma avaliacdo comparativa entre produtos.

No caso apresentado optou-se por analisar dois produtos que séo concorrentes diretos
no mercado, porém, um deles ja possuia o apelo voltado a sustentabilidade. Os casos de
empresas e produtos que se dizem responsaveis diante de estratégias de sustentabilidade, mas
na préatica fazem o oposto sdo inumeros atualmente, portanto é importante que se realize este
tipo de analise, a fim de tentar verificar as informac6es que sdo passadas ao consumidor.

Concluiu-se que de fato o produto que foi projetado visando estratégias voltadas a
sustentabilidade gera menor impacto, quando comparado ao que ndo faz mengéo ao assunto.
Ressalta-se ainda a importancia de tal estudo e anéalise através da ferramenta utilizada por
proporcionar a possibilidade de comprovacdo de que é possivel criar e produzir produtos
voltados aos conceitos e critérios da sustentabilidade, desde que haja comprometimento com a

tematica em todas as etapas de seu projeto e de seu ciclo de vida.
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